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KVARØY FISKEOPPDRETT

LITEN PRODUSENT 
STOR MERKEVARE

SIDE 2

•Øy med 80 innbyggere

• 6,5 konsesjoner

• 5 lokaliteter

• Produksjon på 8.000 tonn sløyd laks

• 16 ansatte på produksjon av matfisk, totalt i konsernet litt 
over 50 stykk.



KVARØY FISKEOPPDRETT

MERKEVARE
• Fokus på USA i mang år

• Leveranser til Whole Foods Market siden 2008

• Gjennom årene har alt skjedd via andre selskap

• Boston 2019

• Mange dårlige rådgivere underveis

• Jennifer Bushmann

SIDE 3



KVARØY FISKEOPPDRETT

MERKEVARE
• Startet bedriften i USA, 02.12.19

• Ansatte 4 stykk

• Hyret inn rådgiver som hadde laget profil for Verlasso, Ora King, og en del andre

SIDE 4



Konkurrenter



M O R E M E M O R A B L E , E V O C A T IV E N A M E

• Provides familiar and memorable 

matching two-syllable handle

Establ i shes brand’s provenance•



M O D E R N I D E N T I T Y , R E T A I N I N G H E R I T A G E

• Iconic K

• Forward Arrow (quest + innovation)

• F i s h Symbol

• Greater Than Symbol



K V A R Ø Y I S L A N D

P O P U L A T I O N 8 0 / S A Y “K W A - R A Y ”



• Lanserte merkevare 01.02.20
• Deltok på lanserings festen i New York
• Nedstenging
• For å gjøre merkevaren synlig så hadde vi store planer for en 

rekke arrangement. 
• Avtale med Whole Foods Market og heldigvis ikke bare 

restauranter 

TIMING



• Brukte første halvår på å vurdere
• Hadde hatt fokus på å skulle selge til restauranter
• Retail mye vanskeligere
• Nyttet ikke lengre å bare ha fersk laks

BUTIKK - RESTAURANT





• Handshake
• Måtte finne måter å nå ut til kundene på, formidle historien 

om den lille øya
• Har hatt ett eget team på sosiale medier og med det nådd ut til 

mange, fått mye pressedekning i USA
• Live presentasjoner fra merdene til kundene

DIGITALISERING



• Måling av SOME og oppfølging 



Media Highlights

Pod Foods Wire Announcement Results



Media Highlights

Fair Trade USA SXSW Women in Aquaculture 
Scholarship



$150 worth of Kvaroy Arctic products 
with every purchase of a Kamado Joe 

Classic III

=



Introducing our official Wine 
Partner- Sonoma Coast’s 
Cobb Wines 

More about the events and 
partnership coming soon!

www.cobbwines.com







TAKK FOR MEG


